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A Google és a Meta hivatalosan még ,A politikai reklamtevékenység atlathatésagarol és
célzott folytatasardl” szold unids rendelet hatalybalépése elétt felfliggesztette a platformjain
a politikai hirdetéseket." A politikai hirdetések nélkili vilagra vald atallas a gyakorlatban
azonban korantsem volt zokkendmentes. Politikai tartalmu hirdetések — koztuk
artalmatlannak tiiné mesefigurakkal és kifejezetten manipulativ deepfake tartalmakkal —
tovabbra is futnak mindkét techorias fellletein. Ezeket gyakran egyszerlien csak mas
kategdriakba soroljak, igy Uzleti, pénzugyi, autdipari, szérakoztatéipari vagy mas tipusu
hirdetésként jelennek meg.

2026 tavaszan kerul sor Magyarorszagon az elmult tizenhat év legjelentésebb orszaggydilési
valasztasara. A bizonytalan szavazok elérése minden politikai er6 szamara kulcsfontossagu,
a politikai hirdetések kiesése ugyanakkor a kormanypart szamara jelent nagyobb érvagast,
hiszen mind magyar, mind uniés viszonylatban a legnagyobb hirdeték kézott foglalt helyet.
A 2024-es EP-valasztasok soran a Fidesz tobbet koltott Google- és Meta-hirdetésekre, mint
barmely tagallam barmely partja. A 2025-0s év elsé kilenc hdnapja soran pedig, még a tilalom
hatalyba Iépése elbtt, a kormanyhoz kothetd szereplék — koztik a Fidesz és politikusai,
kormanyzati szervek, kormanyzati iranyitdsu médiumok és proxyszervezetek — alltak a hazai
Google- és Meta-hirdetésekre koltott 4,1 milliard forint 87%-at. Bar idén Csehorszagban volt
valasztas, nem Magyarorszagon, a magyar politikai hirdetésekre forditott 0Osszeg
nyolcszorosa volt a csehorszaginak. Azt, hogy a nagyszamu politikai hirdetések hogyan
arasztottak el a kdzOsségi médiat szponzoralt dezinformacioval és ellenségképzé
narrativakkal, korabbi kutatdsunkban mutattuk be.

Vezetdi 0sszefoglald

A politikai hirdetések tilalmanak hatasara a legtobb hirdetés eltiint. A jelentésebb
politikai hirdeték nagy része vagy nem hirdet mar aktivan, vagy hirdetéseik joval
kevésbé politikai jelleglek.

A Google és a Meta sziirérendszerében ugyanakkor komoly hianyossagok
sokasaga fedezhetd fel. Ezek teszik lehetévé a politikai hirdetések atcsuszasat,
tovabbra is széles korben elérve a felhasznalokat.

Magyarorszagon tovabbra is a kormanyhoz kothetdé szereplék az els6édleges
hirdet6i a politikai tartalmaknak. Kozullk tobben is tesztelik a Google és a Meta
szUrérendszereit, s ugy tdnik, hogy a hirdetéseik alakitasaval sikeresen ki is jatsszak
azokat.

1 A politikai hirdetés definiciojat lasd a tanulmany mellékletében, illetve a ,,Guidelines to support the implementation of
Regulation (EU) 2024/900 on the transparency and targeting of political advertising” 13. oldalan:
https://commission.europa.eu/document/0e5bb552-72f5-434e-8778-ed95e2955f25 en
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A magyar kormany majdnem azonos hirdetéseket futtatott politikai ellenfelei
ellen a kozteruleteken, illetve a Google és a Meta fellletein, egyetlen Iényeges
kulonbséggel: a Meta-hirdetésekrdl lehagytak az Eurdpai Bizottsag elndke,
Ursula von der Leyen arcképét, mivel egy politikust a szlrérendszer kdnnyen
felismer.

A legismertebb ,tesztel6” a Nemzeti Ellenalldas Mozgalom (tovabbiakban:
NEM), egy kormany Aaltal szervezett proxy-szervezet, amely elsésorban
mesterséges intelligencia altal generalt videds formatumu hirdetéseket, koztik
egy latszolag gyermekeknek szol6 rajzfilmre emlékeztetd animaciot, valamint
olyan deepfake tartalmakat hasznalt, amelyek az ellenzék vezetjét prébaljak
hitelteleniteni.

A fizetett hirdetések donté szerepét a hatalmas elérések generalasaban ol
mutatja, hogy a NEM hirdetett videdi tobb millié emberhez jutottak el, mig egy
nem hirdetett videdjukon csak 28 ezer megtekintés volt.

A Google és a Meta sziirérendszerei — bar elsédleges feladatuk az lenne, hogy
felismerjék a politikai tartalmakat, és megakadalyozzak azok hirdetését — nem
zarnak hézagmentesen, igy nem meglep6, hogy sok politikai hirdetés atcsuszik.
A f6bb problémak a kdvetkezok:

A hirdetések helytelen besorolasa: Egyik platform sem ismeri fel a politikai
tartalmak 100%-at. Mig a Meta egyszerlien engedélyezi a politikai tartalmat
szerinte nem tartalmazé hirdetések futtatasat, a Google a politikai tartalmu
hirdetéseket a legklulénbdzdbb kategodriakba sorolja, példaul ,Mlvészetek és
szbrakoztatas”, ,Autdk és jarmiivek”, ,Szépség- és testapolas”, ,Uzleti élet és
Ipar’, ,Szamitdégépek és szorakoztatoelektronika”, ,Pénzlgy”, ,Internet és
telekommunikacio”.

Kovetkezetesség hianya: A Google sok esetben nemcsak helytelendl
kategorizalja be az egyes politikai tartalmu hirdetéseket, de gyakran azonos
tartalmu hirdetéseket is kuldonbozé kategoriak ala sorol.

Atsorolas: A Google, az dnkéntes hirdetési tilalmanak életbe lépése elbtt tobb,
eredetileg politikainak mindsitett hirdetést mas, nem-politikai cimkék ala
helyezett at. Az eredmény ebben az esetben is hasonlé a hibas vagy
kovetkezetlen kategorizalashoz: az eredetileg politikai cimkével ellatott
hirdetések gyakran nem-politikai besorolast kapnak, mikozben azonos vagy
nagyon hasonlo tartalmu hirdetések eltér6 kategoriakba kerulnek.

Inkonzisztens feliilvizsgalat: Bar a Meta folyamatosan ellenérzi az aktiv
hirdetéseket, mégis gyakran hagyja futni az egyes hirdetések azonos vagy
nagyon hasonlo verzidit, mig masokat politikai kategoriaba sorolva eltavolit.
Mindez azt a furcsa helyzetet eredményezi, hogy ugyanazon videos hirdetés
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egyes, politikai tartalmuként megjelolt valtozatait egy oran belll eltavolitjak, mig
masok még napokig elérheték a Meta feluletein.

e A mesterséges intelligencia altal készitett videdk komoly kihivast
jelentenek a Meta sziirémechanizmusanak. Ugy tiinik, hogy jelenleg a Meta
szUréi nem képesek megbizhatéan kezelni a videds, kilondsen nem az Al-
generalt tartalmakat.

A feltart anomaliak komoly kétségeket vetnek fel a sziirérendszerek
megbizhatésagaval kapcsolatban. Mindez nemcsak a TTPA hatalybalépése el6tti
hirdetésekre vonatkozik, hanem a jelenleg aktiv hirdetésekre is.

A Google és a Meta hirdetéssziir6inek anomalidira és tokéletlenségeire tobb
lehetséges magyarazat is kinalkozik. A problémak eredhetnek a nem elég precizen
fejlesztett algoritmusokbdl, a fizetett politikai hirdetések kreativ formaibdl, illetve az
azok feltartoztatasara vonatkozd korlatozott hajlanddsagbdl. Lehetséges, hogy a
technikai fejlesztésbe és a fellgyeletet igénylé human eréforrasba a techéridsok nem
invesztalnak eleget — kuléondsen a kisebb, nyelvileg is kihivast jelentdé piacokon, mint
amilyen a magyar is.

Amennyiben a technoldgiai platformok nem veszik komolyan az altaluk énként vallalt
hirdetési tilaimat, fennall a kockazata annak, hogy a magyarorszagi valasztasi
kampanyt és akar mas jovobeli kampanyokat is jelentdés szamu, rendkiviil nagy
elérésii, jogsértd politikai hirdetés — koztuk deepfake-ek — igyekszik majd
befolyasolni.

A magyarorszagi tapasztalatok harom kulcsfontossagu tanulsaggal szolgalnak:

Egyrészt ravilagitanak a politikai hirdetések szabalyozasanak, és a szabalyozas
kikényszerithet6ségének osszetett problémakorére és nehézségeire.

Masrészt hasznos iranymutatast jelentenek mas unids orszagok dezinformacios
szerepl6i szamara arra vonatkozéan, miként lehet megkeriilni a nagy platformok
politikai hirdetési tilalmat.

Harmadrészt — korabbi kutatasokkal osszhangban — arra engednek kovetkeztetni,
hogy megfelelé eréforrasok, valamint kiterjedt, atgondolt és diverzifikalt
kozosségimédia-jelenlét mellett a politikai szereplok alkalmazkodni tudnak a
,hirdetések utani” korszakhoz az alabbi, négy pillérbdl allé stratégia révén: 1.)
a hirdetési tilalmak megkerulése, illetve politikai hirdetések ,atcsusztatasa” a
platformok szlir6rendszerein 2.) organikus elérés 6sztdnzése szimpatizansokon és
aktivistakon keresztul, valamint organikusnak tiné elérés generalasa ugynevezett
.,nem autentikus online viselkedési formak” — példaul astroturfing, illetve bot- és
trollhalézatok — segitségével; 3.) még megosztébb nyelvezet és széls6séges
Uzenetek hasznalata 4.) lojalis influenszerek hasznalata — illetve megvasarlasa — az
Uzenetek kozvetitésére.
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Ugyanakkor az tovabbi vizsgalatot igényel, hogy a szélesebb kori politikai és
tarsadalmi kontextus milyen mértékben befolyasolja a hirdetéstilalom megkerulésével
szerzett politikai eléonyoket. Ezek a trukkok egy olyan informacios autokraciaban, mint
Magyarorszag — ahol a kormanypart uralja a hagyomanyos informacios teret — észrevétlenek
maradhatnak, és meég politikai elényszerzéssel is jarhatnak. Viszont egy mikodé
demokraciaban, ahol sokszinl és kiegyensulyozott az informacios kornyezet, kdnnyen
visszalthetnek, nyilvanos ellenallast és elutasitast kivaltva.
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1. Kontextus: TTPA vs. a Google és a Meta politikai hirdetési tilalma

2025. oktober 10-én Iépett hatalyba az EU ,A politikai reklamtevékenység atlathatosagarol
és célzott folytatasardl” szold rendelete (Regulation on the Transparency and Targeting of
Political Advertising, TTPA).

Ez a jogszabaly részletes kovetelményeket fogalmaz meg a politikai hirdetések
atlathatosagat, valamint célzott folytatasat vagy a felhasznalokhoz valé eljuttatasat illetéen,
amelyeket a szabalyozas csak szigoru feltételek mellett engedélyezett. A Meta és a Google,
ahelyett, hogy a rendelet hatalybalépését megvartak volna, ugy dontottek, inkabb politikai
hirdetést betiltanak az unids platformjaikon.

Annak érdekében viszont, hogy megfeleljenek sajat dontésuknek, és kozvetve a TTPA-nek
is (ezaltal biztositva, hogy tovabbra is mentességet élvezzenek az utdébbi aldl), a
platformjaikon megjelend hirdetéseket kategorizalniuk kell. Ennek alapjan a nem-politikai
hirdetések tovabbra is szabadon megjelenithetdk, a politikai hirdetések viszont nem.

2. A tilalom hatasa: a legtobb politikai hirdetés eltlint

A politikai hirdetéstilalom hatasa egyértelmien lathaté. A legtdbb hirdetés eltiint a
platformokrél, és a jelentésebb politikai hirdeték nagy része mar vagy nem hirdet aktivan,
vagy hirdetéseik joval kevésbé politikai jellegliek.

Szamos, korabban nagy Osszegeket kolté hirdet, koztik partok, politikusok és proxy-
szervezetek tlintek el a hirdetési térb6l. Bar nem szlntették meg teljesen, de a Meta és a
Google tiltasa egyértelmien csdkkentette a platformokon megjelend hirdetések szamat.

3. Tovabbra is talalkozhatunk politikai hirdetésekkel

Bar a legtobb politikai hirdetés és korabbi jelentésebb politikai hirdetd is eltlint, nyiltan politikai
célu és tartalmu hirdetések, atcsuszva a Google és a Meta szlir6rendszerein, tovabbra is
megjelennek a platformokon. Erre mutatunk néhany példat.

A Google és a Meta platformjain, a Miniszterelndki Kabinetiroda és a Magyarorszag
Kormanya oldalakrdl kulon-kaldon is tobb politikai hirdetést inditottak. Ezen hirdetések
tartalma és célja joval tulmutat a lakossag informalasan, a platformok mégsem tavolitottak el
Oket. A hirdetések arra 0sztonzik a valasztopolgarokat, hogy minél tobben toltsék ki a
Nemzeti Konzultaciot, azt a propagandacélu kérddivet, amelyet a kormany minden
haztartasba eljuttatott. Az elmult tizenot évben a kormanyzat ezeket az alkozvélemény-
kutatasokat — ugynevezett push pollokat — arra hasznalta, hogy az azokban talalhaté valétlan
allitasok jelentdés tarsadalmi tamogatottsagara hivatkozzon, valamint a kitoltbk adatait
felhasznalva, frissitse tamogatéinak adatbazisait. |dén szeptemberben maga a
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miniszterelnok is elismerte ezt, amikor a Nemzeti Konzultaciéra a Fidesz mozgdsitd
eszkodzeként hivatkozott.

Ahogy az alabbi példak is j6l szemléltetik, ezek a hirdetések a magyar kormany politikai
ellenfeleit a Nyugat és Brusszel babjaiként abrazoljak, azzal vadolva 6ket, hogy hatalomra
keriilésiik esetén adét fognak emelni. Ugy tiinik ezeknek a hirdetéseknek a Meta feliiletekre
készitett verzidjat kifejezetten a platform szlrérendszerének a kijatszasara iranyuld
szandeékkal tervezték meg, az utcai plakatokon szereplé Ursula von der Leyen arca ugyanis

ezekrél a hirdetésekrél hianyzik.

A NYUGAT
BABJAI

AKARNAK
EMELNI.

Mindkét hirdetés 2025. oktdberi. Baloldali kép: A Miniszterelnbki Kabinetiroda hirdetése, amelyet a
Google politikai tartalma ellenére jovahagyott, és nem-politikai besorolasuként kategorizalt.
Jobboldali kép: A magyar kormany hirdetése, amelyet a Meta hasonléan politikai tartalma ellenére
Jjovahagyott, és nem-politikai besorolasuként kategorizal.
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Osszehasonlitasképp: Egy lakbépliileten elhelyezett, 2025. oktéberi, a Nemzeti Konzultaciot
népszerdsité plakat. Forras: Tury Gergely, HVG
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A kormanyzati proxy-szervezetek is sikeresen tesztelik a Meta és a Google szlrérendszereit,
hirdetéseik kozul tobb is atcsuszott rajtuk.

A legnagyobb ,tesztel6” a Nemzeti Ellenalldas Mozgalom (NEM). A 2024 novemberében
alapitott szervezet rovid idén belll Magyarorszag egyik legnagyobb hirdetéjévé valt. Sikere
a politikai hirdetési tilalom bevezetése utan is folytatodott: tobb, egyértelma politikai Gzenetet
hordozé hirdetése is atjutott a Meta sz(irdin.

A hirdetési tilalom megkerulésének kilonésen szemléletes példaja egy valészinlileg
mesterséges intelligencia altal generalt, gyermekrajzfilm zsanerben készilt animacié.
Egyértelmd, hogy ez a hirdetés a platformok szirémechanizmusainak tesztelésére készult.
Bar artalmatlan mesének tlnik, a hazai felhasznalok szamara egyértelmiien beazonosithatok
az allatb6rbe bujtatott politikai szereplék, igy a politikai lizenet is konnyen dekddolhatd .2

Ez a rajzfilmstilusu hirdetéssel kdzvetitett implicit politikai tartalom sikeres eszkdznek
bizonyult a Meta sziir6rendszerének megtévesztésére. A példa jél szemlélteti a politikai
hirdetések szabalyozasanak és az elbirasok betartatdsanak nehézségeit, és mintaként
szolgalhat mas uniés szereplék szamara is a hirdetési tilalom megkerulésére.

Nemzeti Ellenallas Mozgalom
Qm Sponsored

Library ID: 775229468663008

Na és te mit sz6lsz majd, amikor j6n a roka?

Tanmese a Tiszarol

A Nemzeti Ellenallas Mozgalom (NEM), egy kormanyzati proxy-szervezet politikai hirdetése,
amelyet rajzfilmnek alcaztak. A rajzfilmben egy roka figyelmezteti a Tisza folyd partjan él6 allatok
csoportjat az ellenzéki TISZA part altal allitdlag bevezetni tervezett vagyonadodra, és bemutatja,
hogy ez mekkora kéltségeket jelentene szamukra.

2 A vagyonvizsgalat alcaja mogott a roka figyelmezteti a Tisza partja mentén éI6 allatokat a feltételezett, kozelgd
vagyonadora és ennek rajuk varo koltségeire. Véglil az allatok arra a kdvetkeztetésre jutnak, hogy nem volt j6 otlet a Tisza
partjara koltdzni. A kontextus: a Tisza Magyarorszag masodik legnagyobb folydja, valamint a f6 ellenzéki part neve. A
megjelenitett vagyonvizsgalat egyértelm( utalas a kormany megalapozatlan és mar megcafolt allitasara, miszerint a TISZA
part adét emelne, ha megnyerné a 2026-os orszaggydlési valasztasokat.
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Nemcsak a rajzfilmek képesek a hirdetési szabalyok megkerulésére, a ,,hirdetések utani”
korszakban a deepfake tartalmak is elarasztottak a kozosségi médiat. Ezek kdzul tobb,
mesterséges modon eléallitott videod egyrészt egyértelmiien politikai tartalmu, masrészt a
hirdeték nem is igazan torekszenek ennek elfedésére. Ezek kézul némelyik hirdetés utjan is
terjed a platformokon. Kulondsen figyelemre méltdé példa erre az a profi kivitelezésq,
latvanyos, mesterséges intelligencia altal generalt vided, amely Magyar Pétert, az ellenzéki
TISZA vezetdjét kényszerzubbonyban &brazolja, mikdzben 0Osszefuggéstelenul, egy
megbomlott elméji ember benyomasat keltve beszél. A hat kulonb6z6 valtozatban hirdetett
videé Magyar Pétert pszichopata vonasokkal rendelkezének igyekszik beallitani. Ezeket a
videdkat szintén a NEM hirdeti.

Nemzeti Ellendllas Mozgalom

A Nemzeti Ellenallas Mozgalom, a mesterséges intelligencia altal generalt politikai hirdetése, amely
Magyar Péter hitelességének alaasasa celjabol kesziilt.

ESETTANULMANY: A NEMZETI ELLENALLAS MOZGALOM HIRDETESEINEK FELFUTASA A TTPA
BEVEZETESET KOVETOEN

Annak érdekében, hogy megallapitsuk, mennyire voltak sikeresek a Meta sz(rbinek
kijatszasaban, hogy és milyen 6sszegeket forditottak hirdetésekre, elemeztik a NEM
valamennyi hirdetését. A NEM-et azért valasztottuk vizsgalatunk targyaul, mert a
mesterséges intelligencia altal generalt videdi j6l példazzak az Ml potencialjat a félrevezetd
és ellenségképz6 politikai Uzenetek elballitasaban. Az elbzetes kutatas azt is kimutatta, hogy
a NEM hirdetései jelentés elérést produkaltak: hirdetéseik magyar Facebook-felhasznaldk
millidihoz jutottak el.

2025. oktober 10-e 6ta a NEM Osszesen 76 hirdetést inditott a Facebookon a nyolc
mesterséges intelligencia altal generalt videdjuk felfuttatasara. 2025. december 4-ig ezek
kozul a Meta 47 hirdetést (62%) vizsgalt felll, és tavolitott el. Elbtte, erre a 47 hirdetésre a
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NEM legalabb 24,7 millio forintot (mintegy 64 300 eurot) koltétt.? Osszehasonlitasképp: a
TISZA 2025 els6 kilenc honapjaban dsszesen koltott nagyjabdl kétszer ekkora 6sszeget
politikai hirdetésekre a Meta fellleteken.

Bar a videdkat késdbb eltavolitottak, de mire ez megtortént, mar jelentés elérést
generaltak: a nyolc videdé kozul a legnépszeriibb 28 milliét, két masik 10-10 milliét, a
tovabbiak pedig 9,1 milliét, 7,4 milliét, 6,8 millidt, 1,6 millidt, illetve 121 ezret. Ezzel szemben
a NEM egyik olyan, mesterséges intelligencia altal generalt videdja, amelyet nem hirdettek,
minddssze 28 ezer megtekintést ért el. Mindez jol mutatja, hogy a szlrérendszereken
atcsuszd hirdetések dontd szerepet jatszanak a rendkivil magas megtekintési adatok
kialakulasaban.

A Meta politikai tartalomszirdje meglehet6sen hatékonytalanul mikodik. A 47 eltavolitott
hirdetés koziil tiz volt csak kevesebb mint egy 6raig aktiv, mig masik tizennyolcat
legalabb egy hétig engedtek futni. A felllvizsgalati folyamat kovetkezetlenségét még
jobban szemlélteti egy olyan vided esete, amelyet 30 kulonb6zé valtozatban hirdettek, pedig
ezek kizarolag a hirdetési célkozonséglikben tértek el egymastdl. Ezek kozul 21-et késébb
politikai tartalmuként kategorizaltak, mig ismeretlen okokbol masik kilencet nem minésitettek
annak. Az eltavolitasok idézitése sem volt egységes: egyes verzidkat egy oran belll toroltek,
mig masok tobb napig elérhet6k maradtak.

2025. november 28-an a NEM kodzzétette legujabb, mesterséges intelligencia altal generalt
lejaraté kampanyvideodjat, amelyen Magyar Péter és Ursula von der Leyen egy autéban ulve
jelenik meg. A videdhoz hat kuldénb6zd hirdetésvaltozatot hoztak Iétre. A Meta ezek kozdl
egyetlen hirdetést sem tavolitott el, és valamennyi hirdetés a teljes, egyhetes
kampanyiddszak alatt futott. Ez is megerésiti, hogy a Meta jelenlegi sziirémechanizmusa
nem képes megbizhatéan kezelni a videds, kilondsen a mesterséges intelligencia altal
generalt tartalmakat.

2025 majusaban a Fidesz létrehozta a Harcosok Klubjat. Tagjainak feladata a kormanyparti
k6zOsségimédia-tartalmak reakciok, hozzaszolasok és megosztasok révén torténd organikus
felfuttatasa volt. A mara kdzel 50 000 f6s kdzdsség létrehozasanak egyik célja az volt, hogy
ellensulyozza a politikai hirdetések oktoberi betiltasa nyoman bekovetkezett
eléréscsokkenest. Az eddigi tapasztalatok ugyanakkor vilagosan mutatjak, hogy ezek az
er6feszitések csak kis részben tudtak poétolni a fizetett hirdetéseket.

Maga a ,Harcosok Klubja” elnevezés — amely a Fidesz leglelkesebb aktivistait tomoriti — a
szélesebb kdézbnség szamara megosztd lehet. Emiatt inditotta el Orban Viktor ,Digitalis
Polgari Korok” (DPK) néven azt a digitalis mozgalmat, amely a Harcosok Klubjanal
mérsékeltebb hangot Ut meg, befogaddbb és sokszinlbb. A DPK-k célja egyrészt a

3 A Meta csak azoknal a hirdetéseknél teszi kozzé a koltési adatokat, amelyeket politikai kategériaba sorolt. Azonban itt is
a Meta pontos 6sszegek helyett csak koltségintervallumokat ad meg. A legalacsonyabb intervallum a 100 forintnal (kb. 0,25
euro) kisebb koltést tartalmazza, mig a legmagasabb intervallum 1 millié forintnal (kb. 2 600 eurd) kezdédik, és nincs fels6é
hatara. A vizsgalt 47 hirdetés kozil 21 a legmagasabb koltségkategoriaba esett, ami azt jelenti, hogy mindegyikre legalabb
1 milli6 forintot (kb. 2 600 eurdt) koltottek.
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szervezettség és mozgositas, masrészt annak demonstralasa, hogy a Fidesz influenszerek,
kozéleti szereplok, celebek, sét sportolok tamogatasat is élvezi.

A TTPA hatalyba lépését kovetéen szamos olyan hirdetés jelent meg, amely arra
O0sztonozte a felhasznaldkat, hogy csatlakozzanak a Digitalis Polgari Kérok Facebook-
csoportjaihoz vagy a Harcosok Klubja Messenger-csatornajahoz.

Furcsa médon egyik techérias sem sorolta be ezeket a toborzé célu hirdetéseket
politikai tartalmuként. A Google kuldnb6z6 kategodriakba helyezte 6ket, példaul az Autdk és
jarmivek, Uzleti élet és ipar, Pénziigy, Szamitégépek és szdrakoztatdelektronika, valamint
az Internet és telekommunikacio ala. Ezzel szemben a Meta platformjain, ahol a hirdetéseket
nem tematikus cimkék szerint kategorizaljak, tdbb mint 250 olyan hirdetés futott, amelyben
a felhasznaldkat a Digitalis Polgari Korokhodz csatlakozasra 6sztondzték.
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Csatlakozz a Digitalis
Polgari Kérhoz!

Az utcan ésonlineis
mi vagyunk a tobbség!

Csatlakozz TeisaBudah886
Digitalis PolgariKérhoz! e
frjuk egytitt a nemzet

szivének térténetét!

Chatelj

e
velunk? H s

2025 oktoberében és novemberében szamos hirdetés 6szténézte a felhasznaldkat, hogy
csatlakozzanak kiilénb6zé online csoportokhoz és csatornakhoz. A baloldali hirdetésen Harcosok
Klubbja ,Chatelj veliink!” felhivasa lathatd, a masik két hirdetés pedig a Digitalis Polgari Kérokhéz

valo csatlakozasra 6szténoz.

4. A korabbi politikai hirdetéseket a Google atsorolta

Bar jelenleg a Google hirdetéstaraban csak a nem-politikainak besorolt hirdetések érheték
el, itt mégis az elmult évbdl tobb olyan hirdetéssel is talalkozhatunk, amelyet még korabban
politikai kategériaba soroltak. Ez arra utal, hogy bar a Google kezdetben politikai
hirdetésként kategorizalta ezeket, késébb mas, nem-politikai cimkék ala sorolta at
Oket. A mult torlésére iranyuld szandék miatt viszont, azok a régi politikai hirdetések,
amelyeket nem soroltak at, ma mar nem érheték el a hirdetéstarban, még azok sem, amelyek
tiltas el6tti id6szakban engedélyezetten futottak. Ez az egész jelenség egy ujabb problémara
utal a Google sziiré- és kategorizalé rendszerében, amelynek okai ismeretlenek, az atsorolas
folyamata pedig atlathatatlan. Lehetséges magyarazat, hogy a politikai hirdetések fokozatos
kivezetésével a Google bizonyos hirdetéseket nem-politikai kategoériaba sorolt at.
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Ezek az atsorolt hirdetések azonban jél mutatjak, hogy a Google sziirérendszere
gyakran tévesen kategorizal nyilvanvalé politikai tartalmakat. Raadasul az Uuj
kategorizalas gyakran kovetkezetlen: az azonos vagy szinte azonos tartalmu hirdetéseket
kulonboz6 témak ala soroljak (ahogy azt a feljebb bemutatott Harcosok Klubja és Digitalis
Polgari Korok hirdetései is jol szemléltetik). Ezek az anomaliak komoly kérdéseket vetnek fel
a szUrérendszer megbizhatésagat illetéen, kilondsen amiatt, mert ez a jelenség nemcsak a
TTPA elbtti hirdetéseket érinti, hanem a jelenleg aktiv hirdetésekre is kihat.

Ezekre az anomalidkra tobb lehetséges magyarazat is létezik. Az egyik az, hogy ez a
jelenség a Google tudatos stratégiajanak eredménye, amellyel szikiteni szeretné a politikai
hirdetések kategoriajat. Egy masik lehetséges ok a kategorizalast végz6 mesterséges
intelligencia szoftverének pontatlansaga, valamint a Google technikai fejlesztésbe és a
fellgyeletet biztosité humanerdforrasba valé korlatozott beruhazasanak hatasa — kulondsen
a kisebb, nyelvileg is kihivast jelenté piacokon, mint amilyen a magyar.

BRUSSZEL
AZON
ADOJABOL UJABB ERVEK
FIZETNE
A HABORUT.

ZZUNK
JEMELES
EN!

Kattintson és nézze meg a videét!

NEMZETI = KONZULTACIO

A Miniszterelnbki Kabinetiroda két hirdetése jelent meg a Google platformjan 2025 novemberében.
A baloldali hirdetést a Google a ,Mlivészetek és szOrakoztatas” kategoriaba sorolta. Ez a hirdetés
november 25. és 30. kézétt volt lathatd. A jobboldali hirdetést a Google az ,Uzleti élet és ipar”
kategdriaba sorolta. Ez a hirdetés november 6. és 10. kbzétt futott.
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First shown: May 29, 2025
Last shown: Jun 5, 2025
Topic (labeled by Google): Business & Industrial

Format: Video

R Report this ad

2 of 2 variations
ar az MTA-n is tombel a fasiz.

vl -

| Novdk Elod

Rikardo, Grofo, Shalom mar lehet,
Lenina és Pandémia MEGRAN -

843

"Mar az MTA-n is tombol a fasizmus: nem :
lehet Zionnak elnevezni a kis

Rosenberget”

Kérem, hogy iratkozzon fel a csatomémral

Sponsored - Novak El6d

Hirdetések, amelyeket a Google eredetileg ,Politikai” kategoriaba sorolt, majd késébb mas
témacimkék ala helyezett at. A bal oldali hirdetés, amelyet Orban Viktor miniszterelnbk inditott,
Magyar Pétert abrazolta. A Google ezt késébb a ,,Miivészetek és szérakoztatas” kategériaba
sorolta at. A jobboldali hirdetést Novak EI6d, a Mi Hazank orszaggydlilési képviseldje futtatta,
amelyen parlamenti felszolalésa volt lathato; ezt a Google késébb az ,Uzleti élet és ipar”

kategdriaba sorolta.

First shown: 3 Nov 2025

R Report this ad
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[MIRE MEHETNEK EL |
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Topic (labelled by Google): Business and industrial

First shown: 3 Nov 2025

Last shown: 4 Nov 2025

Format: Image

P Report this ad
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[NEMZETI — KONZULTACIO

First shown: 21

Last shown: 3

Topic (labelled by Google): Beauty and Personai Care

Format: Image

R Report this ad

A NYUGAT

First shown: 21 Oct 202

Last shown: 3

Topic (labelled by Google): Arts a

Format: Image

AKARNAK

R Report this ad

EMELNI.

EMELNI.

Hirdetések, amelyeket a Google 2025 oktober—novemberében nem-politikaiként kategorizalt, és
noha azok tartalmilag lényegében azonosak voltak, mégis klilbnb6zé témacimkék ala kertiltek. Az
elsd, baloldali hirdetést a Google ,Jog és kbzigazgatas” kategdriaba sorolta. A masodik bal oldali
hirdetés, amelyet a Google ,Uzleti élet és ipar” kategdriaba sorolt, ugyanezt a széveget tartalmazta.
A jobboldali hirdetésbdl az elsét a Google ,Miivészetek és szérakoztatas” kategoriaba sorolta, a
masodikat pedig ,Szépség- és testapolas” ala — annak ellenére, hogy a két széveg azonos volt.
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Fuggelék: A politikai hirdetés fogalmanak meghatarozasa a TTPA
szerint

A TTPA 3. cikkének (2-3) bekezdése meghatarozza, mi mindsul politikai hirdetésnek, és azt
is, hogy mi nem tartozik ebbe a kategdriaba.*

(2) ,A ,Politikai reklamtevékenység” vagy ,politikai reklamok™: egy uzenet barmilyen médon
torténd elkészitése, elhelyezése, népszerisitése, kozzététele, eljuttatasa vagy terjesztése,
rendszerint ellenszolgaltatas ellenében vagy hazon beldli tevekénységek révén, vagy egy
politikai reklamkampany részeként:

a) politikai szerepl6 javara vagy nevében, kivéve, ha az tisztdn maganjellegl vagy tisztan
kereskedelmi jellegi; vagy

b) amely befolyasolhatja és amelynek az a rendeltetése, hogy befolyasolja egy valasztas
vagy népszavazas kimenetelét, a valasztoi szavazasi magatartast vagy egy jogalkotasi vagy
szabalyozasi folyamatot unids, nemzeti, regionalis vagy helyi szinten;

és nem foglalja magaban a kovetkezdket:

hivatalos tagallami vagy unios forrasokbdl szarmazé olyan Uzenetek, amelyek szigoruan a
valasztasokon vagy népszavazason vald részvételnek — ideértve a jeldlések vagy a
népszavazasra bocsatott kérdés bejelentését is — vagy amelyek a valasztasokon vagy
népszavazason valo részvétel népszerlsitésének megszervezésére és mobdozataira
korlatozédnak;

valamely tagallami hatésag — beleértve valamely tagallam kormanyanak tagjait is — vagy az
Unio altal, javara vagy nevében torténé nyilvanos kommunikacio, amely célja a nyilvanossag
hivatalos tajékoztatasa, feltéve, hogy az valészinlsithetéen nem befolyasolja és nem arra
szolgal, hogy befolyasolja egy valasztas vagy népszavazas kimenetelét, a valasztoi
magatartast, vagy egy jogalkotasi vagy szabalyozasi folyamatot; tovabba

a jeldltek jog altal kifejezetten el6irt bemutatasa meghatarozott nyilvanos helyeken vagy a
meédiaban, amelyre a jeldltekkel valéo egyenlé banasmod biztositasa mellett ingyenesen
biztositanak lehet6séget;

(3) ,politikai hirdetés”. a politikai reklamtevékenység egy, a tartalom barmely eszkdzzel
torténd kdzzététele, eljuttatasa vagy a terjesztése révén megvaldsulé esete.”

4Lasd a ,Guidelines to support the implementation of Regulation (EU) 2024/900 on the transparency and targeting of
political advertising” 13. oldalat: https://commission.europa.eu/document/0e5bb552-72f5-434e-8778-ed95e2955f25 en
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